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Abstract Products and services inspired by geodiversity are referred to as geoproducts
and most often constitute an element of the sustainable development of UNESCO's global
geoparks. In 2015 an informal group of designers and manufacturers of geotourism products
was created in Poland, which is reflected in the annual meetings called the GEO-PRODUKT
Forum. The aim of the project is to integrate the activities of scientific bodies, local authorities,
non-governmental organisations, tourist and other communities to disseminate knowledge
in the field of Earth sciences, to popularize geological and mining heritage of Polish territory,

as well as to develop geotourism and geoparks.
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Geoturystyka, ktora w sposob zorganizowany rozwija
si¢ na $wiecie i w Polsce od lat 90. XX w., skutecznie popu-
laryzuje dziedzictwo geologiczne i wplywa na rozwoj gos-
podarczy regionow (Duarte i in., 2020). Definiowana jest
jako forma turystyki, ktéra skupia si¢ na geologii i krajo-
brazie, przyczyniajac si¢ do ochrony obicktow geologicz-
nych i ich poznania oraz zrozumienia wartosci przyrody
nieozywionej (Dowling, Newsome, 2018). Najwazniejszy-
mi centrami rozwoju geoturystyki sa obecnie $wiatowe
geoparki UNESCO. Sa to obszary o migdzynarodowym
znaczeniu geologicznym, tworzone w holistycznej kon-
cepcji ochrony, edukacji i zrOwnowazonego rozwoju, wraz
z inicjatywami 1 akceptacja lokalnego spoleczenstwa
(Alexandrowicz, Miskiewicz, 2016). Juz w poczatkowe;j
fazie rozwoju geoparkow w ich obrgbie zaczgto tworzyé
tzw. geo-produkty (geoproducts), czyli takie wyroby i ushu-
gi, ktore sa powiazane z dziedzictwem geologicznym i sta-
nowia element zrownowazonego rozwoju (UNESCO, 1999).
Wraz z powotaniem pierwszych geoparkéw w 2000 r., na
rynku pojawily si¢ tradycyjne i nowe produkty inspirowa-
ne lokalna geordznorodnoscia, ktora umozliwia ich pro-
dukcjg. Sa to m.in. land products, czyli produkty Ziemi,
ktore sa warunkowane abiotycznymi cechami i elementami
srodowiska, np. wyroby zywnosciowe, kosmetyczne czy
rekodzielnicze wytwarzane z surowcoOw naturalnych ze
znakiem jakosci ,,geo” (Rodrigues i in., 2021). Duza popu-
larnos¢ geo-produktow w geoparkach wynika z ich poten-
cjatu dla rozwoju nowej przedsigbiorczosci i mozliwosci
zarobkowych, inicjowania wspotpracy i wzrostu lokalnych
gospodarek oraz wzmacniania tozsamosci regionalnej.
O prestizu idei geo-produktéw moze $wiadczy¢ fakt, iz
marka GEOfood (rodzaj wyrobow zywno$ciowych wytwa-
rzanych w geoparkach) otrzymata wsparcie w ramach pro-
gramu IGCP — The International Geoscience Programme

na lata 2021-2026 (https://en.unesco.org/international-geo-
science-programme/projects/726). Wsrod atrybutow geo-
-produktéw wyrdznia si¢ ich unikalnos$¢ i innowacyjnos¢:
sa one jednocze$nie narz¢dziem edukacyjnym i komercyj-
nym, a bedac symbolem regionalnego dziedzictwa geolo-
gicznego, tacza lokalne tradycje z koncepcjami i inter-
pretacjami w naukach o Ziemi (Farsani i in., 2017).
Geo-produkty mieszcza si¢ w celach zrownowazonego
rozwoju, a tym samym wpisuja si¢ w strategie Agendy
2030 (Rodrigues i in., 2021).

Wraz z rozwojem idei geo-produktéw poszerzono ich
charakterystyke i1 zroznicowanie, wprowadzajac nowe de-
finicje i klasyfikacje, w tym pojgcie produktu geotury-
stycznego (Migon, 2012; Dryglas, Miskiewicz, 2014;
Rodrigues i in., 2021). W nowym uj¢ciu geo-produkty nie
sa juz tylko ,,wyrobami z geoparkdw”. Zgodnie z teoria
marketingu produkt geoturystyczny ma ztozong strukture
jako kompozycja geo-produktu i turystyki, a jego istota
(rdzeniem produktu) jest geodziedzictwo wraz z jego pozna-
niem, gromadzeniem nowych doswiadczen i cickawymi
przezyciami (Dryglas, Miskiewicz, 2014). Ma to niebaga-
telne znaczenie w popularyzacji wiedzy o dziedzictwie
geologicznym Polski (Urban i in., 2021), pod warunkiem
zapewnienia kreatywnego przekazu informacji i zastoso-
wania metod marketingowych (Kaczmarek i in., 2010).

Koncepcje produktu geoturystycznego zastosowano juz
dla roznych regionow Polski (m.in. Migon, 2012; Brzezin-
ska-Wojcik, 2012, 2015; Rogowski, 2014, 2016; Jawecki,
Tarka, 2017 i literatura tamze). Wsrod typowych produk-
tow geoturystycznych funkcjonujacych na rynku krajo-
wym, mozna wymieni¢: przewodniki i tablice geoturystycz-
ne, gry geoedukacyjne, pamiatki inspirowane dziedzictwem
geologicznym, muzea geologiczne, geocentra, dinoparki,
lapidaria, obiekty dziedzictwa gorniczego, pikniki geolo-
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giczne, geoturystyczne ustugi przewodnickie czy szlaki
geoturystyczne (Migon, 2012; Dryglas, Miskiewicz, 2014).
Wiele z tych produktoéw istnieje na polskim rynku od wielu
lat, a czgs$¢ jest tworzona na nowo. Jednak dopiero teraz,
wraz ze zdefiniowaniem pojgcia produktu geoturystycznego,
a takze ciaglym rozwojem geoturystyki i geoparkéw, pro-
dukty te nabieraja innego, wieloaspektowego znaczenia.
Aby geo-produkty zaistniaty w §wiadomosci polskich
producentéw i odbiorcow, potrzeba wspotpracy i potacze-
nia wiedzy naukowej z praktycznymi doswiadczeniami
zwigzanymi z promocja i marketingiem. Projekt integracji
r6znych srodowisk, tj. naukowych, samorzadowych, tury-
stycznych, zajmujacych si¢ udost¢pnianiem i promocja
dziedzictwa geologicznego Polski, powstat podczas konfe-
rencji pt. Forum: geoturystyka dla zrownowazonego roz-
woju, ktora odbyta si¢ w ramach Targow Kielce Geo-Expo-
-Tour w dniach 24-26 pazdziernika 2013 r. Zainicjowano
wowczas wspolpracg i wstgpne porozumienie pomigdzy
Geoparkiem Kielce (obecnie Geonatura Kielce) a Katedra
Geologii Ogolnej i Geoturystyki dzialajacej na Wydziale
Geologii, Geofizyki i Ochrony Srodowiska Akademii Gor-
niczo-Hutniczej w Krakowie. Efektem uzgodnien byta pro-
pozycja corocznych spotkan pod hastem ,,Forum GEO-
-PRODUKT?”, zaproponowanie najwazniejszych tematow
do dyskusji oraz wspotorganizacja dwoch pierwszych kon-
ferencji w Kielcach i Krakowie. I Ogolnopolskie Forum
GEO-PRODUKT, ktére odbyto si¢ 24-25 wrzesnia 2015 .
w Centrum Geoedukacji w Kielcach, bylo spotkaniem
wprowadzajacym i integrujacym przedstawicieli réznych
instytucji (ryc. 1). II forum (27-28 pazdziernika 2016 r.,
Wydzial Geologii, Geofizyki i Ochrony Srodowiska Aka-
demii Goérniczo-Hutniczej w Krakowie) miato charakter

warsztatowy, rozwini¢to na nim najwazniejsze tematy zaini-
cjowane podczas pierwszej edycji. Najistotniejsze problemy i
wyzwania krajowej geoturystyki zostaly ujgte w obszary
tematyczne omawiane w ramach wspomnianej edycji
forum (Miskiewicz i in., 2016) i kontynuowane w roznym
zakresie podczas kolejnych spotkan z tego cyklu. Wsrod
kluczowych zagadnien znalazly si¢ m.in.:

—mozliwo$¢ tworzenia geoparkow w Polsce, ze szcze-
gblnym uwzglednieniem instytucjonalizacji dziatan,
uwarunkowan ustawowych, a takze certyfikowania
geo-produktow,

— aspekty prawne i organizacyjne ochrony i zagospo-
darowania obiektow geologicznych, w tym rewitali-
zacji obiektow dziedzictwa goérniczego, rozwiazy-
wanie konfliktow w ochronie bio- i georé6znorodno-
$ci, stosowanie mechanizméw zréwnowazonego
rozwoju,

— metody przekazywania wiedzy geologicznej w edu-
kacji formalnej, pozaformalnej i nieformalnej, pro-
jektowanie materiatéw geoedukacyjnych w zalez-
nosci od typu odbiorcy oferty geoturystycznej,

— pozyskiwanie funduszy na tworzenie i rozwdj geo-
-produktéw oraz przygotowywanie projektow geotu-
rystycznych zgodnie z programami finansowymi,

— partnerstwo lokalne i regionalne dla rozwoju geotu-
rystyki, w tym zadania jednostek naukowych, rola
lokalnych przedsigbiorcow, jednostek samorzado-
wych i organizacji pozarzadowych,

— przygotowanie kadry pracownikéw do geoturystyki
i geoparkdéw, w tym programow ksztalcenia w zakre-
sie zarzadzania dziedzictwem geologicznym.

Ryec. 1. Rezerwat przyrody Gora Rzepka w Checinach. I Ogolnopolskie Forum GEO-PRODUKT. Fot. K. Miskiewicz
Fig. 1. Goéra Rzepka Nature Reserve in Chgciny. I Nationwide GEO-PRODUKT Forum. Photo by K. Miskiewicz
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Zatozenia Forum GEO-PRODUKT, jako platformy in-
tegracji roznych Srodowisk skupionych wokot tematyki
geo-produktow, determinuja jednocze$nie najwazniejsze
cele tej dtugofalowej inicjatywy. Wsrdd najwazniejszych
mozna wskaza¢ m.in.:

— upowszechnianie wiedzy z zakresu nauk o Ziemi
oraz popularyzacja dziedzictwa geologicznego i gor-
niczego Polski, bogactwa przyrody nieozywionej
(georoznorodnosci), w tym zasobow surowcowych,
oraz ich wykorzystania w zyciu codziennym dla
zréwnowazonego rozwoju cywilizacyjnego,

— integracja dziatan na rzecz geoochrony, geoturystyki
i geoedukacji oraz promocja idei Swiatowych Geo-
parkéw UNESCO na forum krajowym,

— zachgcenie przedsigbiorcéw wytwarzajacych zarow-
no nowe, jak i tradycyjne produkty na bazie surow-
cow naturalnych do wlaczenia informacji geoedu-
kacyjnych do swoich wyrobow,

— wspotdziatanie z branza turystyczna w celu rozwoju
geoturystyki w Polsce.

Idea Ogolnopolskiego Forum GEO-PRODUKT, zaini-
cjowana podczas I edycji forum w Kielcach i przedstawio-
na w ramach II edycji forum w Krakowie, uzyskata
podstawy merytoryczne i skonkretyzowany zakres tema-
tyczny. Znalazta ona poparcie wsrod uczestnikow konfe-
rencji, a rozmowy byty kontynuowane podczas nastepnych
spotkan: Geopark Przedgorze Sudeckie (22-24.09.2017),
GEOsfera Jaworzno (27-28.09.2018), Muzeum Gornictwa
Weglowego w Zabrzu (12.09.2019), Geopark Kraina
Wygastych Wulkanéw (6.10.2021).

Kolejna, VII edycja Ogolnopolskiego Forum GEO-
-PRODUKT, ktéra odbedzie si¢ w terminie 6—7 pazdzierni-
ka 2022 r., bgdzie miata szczegdlny charakter. Po raz
pierwszy w ponad 7-letniej historii forum, gospodarzem
i gléwnym organizatorem wydarzenia bgdzie Geopark
Swigtokrzyski (od kwietnia 2021 r. Swiatowy Geopark
UNESCO). Tegorocznej edycji towarzysza ponadto wy-
jatkowe okolicznosci zwiazane z wpisaniem wydarzenia
w obchody Swiatowego Dnia Geordznorodnosci (Interna-
tional Geodiveristy Day) ustanowionego przez UNESCO
na dzien 6 pazdziernika (www.geodiversityday.org). Dzig-
ki temu wydarzenie o charakterze krajowym ma szansg
sta¢ si¢ przyktadem dobrych praktyk w zakresie integracji
roznych $rodowisk wokdt tematyki geoturystycznej na
forum migdzynarodowym.

Pomystodawcy idei Forum GEO-PRODUKT zache-
caja wszystkich zainteresowanych do wlaczenia si¢ w te
inicjatyweg. Porozumienie ogélnopolskie zwigkszy efek-
tywnos¢ dziatah w zakresie geoturystyki i geoparkéw,
w tym tworzenia geo-produktoéw, ich promocji i komercja-
lizacji. Pozwoli na wymiang do$wiadczen oraz dobrych
praktyk, co wplynie na lepsze wykorzystania dziedzictwa
geologicznego w turystyce, edukacji i innowacyjnej przed-
sigbiorczos$ci dla zrbwnowazonego rozwoju regionow.
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